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Brasil e Portugal: representagao brasileira na midia impressa
portuguesa
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Resumo

O escrutinio internacional tem se intensificado sobre o Brasil, principalmente
pelo seu crescimento econdmico, desenvolvimento social, além da escolha do
pais como sede para grandes eventos mundiais. O objetivo deste trabalho é
descobrir as imagens e representagdes do Brasil que foram propagadas nas
produgdes noticiosas da midia impressa portuguesa. Questiona-se quais séao
as tematicas mais utilizadas pelo Publico e Diario de Noticias em relagcdo a
representacdo do Brasil, no periodo de setembro a novembro de 2012 e
posteriormente em setembro de 2013. A investigagao aqui realizada se trata de
uma pesquisa historico-descritiva, de método hipotético-dedutivo, com
procedimento estudo de caso e abordagem de métodos mistos: qualitativa-
quantitativa.

Palavras-chave: Brasil; Jornalismo; Portugal

Resumen

El escrutinio internacional se ha intensificado en Brasil, principalmente para su
crecimiento y el desarrollo econémico, social, ademas de la eleccién del pais
como sede de grandes eventos mundiales. El objetivo de este trabajo es
descubrir las imagenes y representaciones de Brasil, que se propagaron en
produccion de noticias de los médios impresos de Portugal. Uno se pregunta
¢ Cuales son los temas mas utilizados por el Publico y Diario de Noticias en
cuanto a la representacién de Brasil, en el periodo de septiembre a noviembre
de 2012 y mas tarde, en septiembre de 20137 La investigacion realizada aqui
se trata de una investigacidn histérica y descriptiva, método hipotético-
deductivo, procedimiento y método de estudio de caso para métodos mixtos:
cualitativa y cuantitativa.

Palabras-llave: Brasil; Periodismo, Portugal

Introducgao

Muito mais do que informar sobre acontecimentos factuais do Brasil, uma

imagem positiva ou negativa do pais sendo propagada na atual conjuntura, por

(KL

jornais estrangeiros, pode apresentar os interesses e objetivos daqueles que a

propagam. O Brasil se tornou um pais emergente, que tem conquistado espaco
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de lideranga no cenario mundial e, consequentemente, ganhado mais importancia. Além
disso, ira sediar dois grandes eventos de importancia mundial: a Copa do Mundo, neste
ano de 2014, e as Olimpiadas, em 2016. Deve-se considerar ainda o fato de que a
formagao da identidade do povo brasileiro também esta ligada a proje¢cado da imagem do
Brasil no exterior (BIGNAMI, 2002).

Por isso, torna-se necessario investigar quais imagens sobre o Brasil estdo sendo

propagadas nesse momento de véspera de grandes eventos mundiais. O presente artigo
€ o resultado de uma dissertacdo de mestrado, defendida em margco de 2014, no
Programa de Pés-Graduagédo em Estudos da Midia da UFRN, que se propds a descobrir
quais as representagdes sobre o Brasil foram propagadas pela midia impressa
portuguesa, por meio de suas produgdes noticiosas. Foi realizada uma analise tematica
frequencial das tematicas mais trabalhadas pelos jornais lusitanos Diario de Noticias e
Puablico, nas noticias sobre o Brasil. A intencdo foi mapear, durante o recorte histérico
delimitado, as imagens difundidas a respeito da nagao brasileira. Soma-se a isso o fato do
Diario de Noticias e o Publico serem editados e produzidos em Portugal, pais de fortes
relagcbes histérico-afetivas com o Brasil. Também s&o periddicos de referéncia
(FAUSTINO, 2004; FIDALGO, 2000; SOUSA, 2002) para os leitores lus6fonos da Europa
e Africa.

Para tanto, levanta-se trés hipdteses acerca da imagem brasileira: a primeira se
refere ao fato do Brasil continuar sendo tratado pelo viés da cultura e de carater exoético; a
segunda é sobre a economia brasileira, sendo essa bastante enfocada como uma forma
de apresentar oportunidades de negocios e a terceira diz respeito a uma predominancia
de imagens negativas do Brasil, no tocante a violéncia. A intengédo aqui € de confirmar ou
refutar tais hipéteses. O diagndstico se concentrou nas noticias publicadas de setembro a
novembro de 2012, periodo de inicio das comemoragdes “Ano do Brasil em Portugal” e,
posteriormente, em setembro de 2013, a fim de avaliar se tal acontecimento influenciou
nas imagens propagadas. O evento foi promovido pelos governos de ambos os paises,
com fins de criar maiores relacdes, em diversos niveis, entre as duas nag¢des. Trabalha-se

imagem aqui como uma forma de representagdo social, como uma construgdo mental,

&

uma ideia, opinido, juizo de valor que se estabeleceu sobre algo ou alguém
(BALDISSERA, 2003, MOSCOQVICI, 2007).

A metodologia adotada consiste na utilizagdo da pesquisa histérico-descritiva, de

|

método hipotético-dedutivo, com procedimento de estudo de caso e abordagem mista:

qualitativa e quantitativa. A estratégia metodoldgica adotada ainda inclui o método
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funcionalista e a analise comparativa entre os jornais lusitanos. As técnicas a serem
utilizadas foram: a) Pesquisa bibliografica; b) Pesquisa de campo; c) Entrevistas
semiestruturadas; d) Estatistica; e) Analise documental; f) Analise de conteudo. Dentre as
técnicas, destaca-se a da entrevista semiestruturada, que se mostrou bastante util, ja que
possibilita a combinagdo de perguntas abertas e fechadas, dando ao entrevistado
liberdade para discorrer sobre o tema proposto. Em dezembro de 2012 foram realizadas
cinco entrevistas em Lisboa, Portugal, com jornalistas, editores, diretores e pesquisadores
lusitanos do campo da comunicacdo. Todas as entrevistas foram documentadas em
registro fotografico, bem como, em anotagdes e em audio. Os trechos utilizados neste

artigo estao identificados, abaixo, como “informacgao verbal’.
Brasil e as tematicas mais trabalhadas

Nesta seg¢do contempla-se a frequéncia das categorias tematicas mais trabalhadas
pelo Diario de Noticias e pelo Publico. O calculo da porcentagem individual para cada
jornal se da considerando o universo total das publicagbes dos dois periddicos juntos,
durante o recorte historico delimitado — setembro a novembro de 2012 e setembro de
2013. Destaca-se 0 uso da técnica da analise de conteudo, que foi utilizada a fim de
mensurar os dados das produgdes jornalisticas. Dessa forma, se estabeleceu um
conjunto de unidades de registro, apoiadas por categorias de analise. Assim, em cada
documento foi identificada a unidade de registro e a categoria analitica em que tal
documento se encaixa. Foram estabelecidas as seguintes categorias: Conflitos/Crime;
Politica; Sociedade; Economia; Cultura; Esporte; Casos Pessoais e Outros. De acordo
com Bardin (2004), a analise categorial € a ferramenta mais generalizada na aplicagao da
analise de conteudo e tem por pretensdo tomar em consideragdo a totalidade de um
“texto”, passando-o pelo crivo da classificagdo e do recenseamento, segundo a frequéncia

de presencga (ou auséncia) de itens de sentido.
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Grafico 1 — Temas do Diario de Noticias/Publico
Diario de Noticias / Publico
Temas
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Fonte: Elaborado pelo préprio autor.

A partir dos dados acima expostos, observa-se que a tematica Casos Pessoais foi
a mais trabalhada pelo Diario de Noticias, durante todo o recorte histérico, com 15,75%
do total de publicagdes que formam o corpus. Sao producgdes referentes a acontecimentos
envolvendo personalidades conhecidas no Brasil e em Portugal, sendo a maior parte
delas jogadores de futebol, politicos e artistas da musica, TV e teatro. Um exemplo disso
€ 0 caso do sequestro da irma do jogador de futebol brasileiro Hulk, que foi tema de
diversas producdes jornalisticas do DN.

Para o subdiretor do Diario de Noticias e também comentarista politico da RTP,
Pedro Tadeu (2012, informagao verbal), o interesse por personalidades brasileiras, e seus
consequentes casos pessoais, se da pela massiva difusdo da musica, da telenovela

brasileira e do futebol — que € também uma paixao nacional em Portugal.

Ha muito noticiario com vendetas do Brasil, da musica. A MPB nos anos 80
foi muito importante em Portugal, Caetano Veloso e Chico Buarque. Mas
aqui, o Chico, o Caetano, a Maria Bethania, nos anos 80, foram muito
importantes para nés. Ha muitos atores que s&o muito queridos ca, como o
Lima Duarte. E, portanto, nas nossas secc¢des Media, de Televisao,
aparecem frequentemente entrevistas e conversas com essas pessoas. [...]
Pois, no futebol ha, de fato, também casos de brasileiros. O Hulk, por
exemplo, que é um jogador que de vez em quando vai a sele¢gado do Brasil,
fez ca carreira praticamente desde os juniores. (TADEU, 2012, informagao
verbal)
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Ainda sobre o Diario de Noticias, em segundo lugar, tém-se a tematica Politica,
representando 11,64% do total de documentos e a Economia em terceiro lugar, com
10.95% das producdes jornalisticas. Ainda de acordo com o subdiretor do DN, os lideres
politicos brasileiros, como Lula e Dilma, interessam muito a Portugal, bem como historias
sobre casos de corrupg¢ao. Assim, poderia se justificar a preferéncia pela tematica Politica

no jornal.

As liderancas que o Brasil teve nos ultimos tempos, quer Lula, quer Dilma,
foram personagens que interessaram muito do ponto de vista politico a
Portugal, porque protagonizam experiéncias no bom e no mau, que sao
para nés também importantes acompanhar e aprender com elas. [...] A
lideranga de Dilma é algo também que nos deixa curiosos. As historias
politicas do mensalao sao histérias que nos interessam particularmente.
(TADEU, 2012, informacéo verbal).

Sobre a Economia, o subdiretor argumenta que o Brasil faz parte da CPLP — a
grande comunidade linguistica — e que pode vir a ser muito interessante para Portugal do
ponto de vista econédmico no futuro. Ou seja, para o DN é importante noticiar sobre a
economia brasileira, pois serve como um norteador para possiveis futuros negécios entre
Brasil e Portugal. “Do ponto de vista econémico, a evolugdo que o Brasil teve € muito
importante para nos. No entanto, ha muitas empresas portuguesas a investir no Brasil,
com destaque, em primeiro lugar, a Portugal Telecom, que foi dona deste jornal até
2003/2004” (TADEU, 2012, informagéo verbal). Tal resultado e ideia apresentada por
Pedro Tadeu estdo em consonancia com os estudos de Sousa (2000), quando afirma

que:

A imprensa portuguesa de grande circulagao projeta a ideia de que o Brasil
€ um pais de oportunidades econdmicas, cuja economia € extremamente
importante, quer no contexto mundial [...] quer no que respeita as
estratégias de internacionalizacdo das empresas portuguesas. (SOUSA,
2000, p. 41).

Resumindo, as tematicas mais trabalhadas pelo Diario de Noticias, sobre o Brasil,
durante o recorte historico determinado foram: 1. Casos Pessoais (13,75%); 2. Politica
(11,64%); 3. Economia (10,95%), 4. Cultura (10,27%); 5. Esporte (5,47%); 6.
Conflitos/Crime (2,73%); 7. Sociedade (2,05%) e 8. Outros (0,64%).

Ja o jornal Publico apresentou a categoria Cultura como a tematica mais trabalhada

(KL

sobre o Brasil, com 12,32% das publicacbes do corpus tratando desta tematica.

|

Informagdes sobre concertos, pecas de teatro, musica, arquitetura, cooperacdes artisticas
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e todo tipo de arte formam as produgdes noticiosas desta tematica. Para a editora
internacional (Mundo) do Publico, Joana Amado, os produtos culturais sdo muito queridos
em Portugal. “As pessoas adoram musica, cultura brasileira. E ha muita ligagao, festivais
literarios, coisas portuguesas e os brasileiros andam sempre por um lado e por outro,
entre Portugal e Brasil” (AMADO, 2012, informacao verbal). Segundo a editora, mesmo o
evento Ano do Brasil em Portugal nao representou uma grande variagdo nas noticias
sobre o Brasil, principalmente na tematica da cultura, pois, para ela, a cultura sempre foi
noticia em Portugal.

A editora ainda levantou uma hipétese para a tendéncia de se ter mais producgdes
noticiosas sobre a cultura do Brasil. Segundo ela, isso se deve também muito ao fato do
jornal possuir uma correspondente fixa no Rio de Janeiro, a Alexandra Lucas Coelho.
Para Amado (2012, informacgao verbal), a correspondente é “uma das melhores reporteres
portuguesas”, com muita experiéncia e bastante premiada. Além disso, a editora cita o

fato da correspondente ser uma amante do Brasil e de sua cultura.

E no sentido repérter ela conseguiu dar o melhor. Ou seja, se ha uma
pacificacdo de uma favela, a Alexandra ndo vai na conferéncia de
imprensa, ela vai e passa duas noites na favela e faz-te um retrato e da a
tu uma histéria que ninguém mais consegue aqui. Ela olha para as coisas
com outra profundidade. Por outro lado, ha uma coisa que é transversal a
todo o jornalismo, contar uma histéria como ninguém mais contou. E nesse
aspecto ela fez muitos trabalhos, que nido estavam nas noticias e
telejornais brasileiros. (AMADO, 2012, informacgao verbal).

Para a pesquisadora portuguesa Isabel Ferin Cunha (2000), a cultura brasileira
sempre foi bastante valorizada em Portugal. Ela afirma que, desde meados do século XX,
as radios mantinham programas regulares de divulgacdo da MPB — Musica Popular
Brasileira —, bem como era comum ver livros de escritores brasileiros sendo best-sellers
em Portugal. O teatro brasileiro também ndo deixava por menos e alcangava bons
publicos quando se apresentava em terras lusitanas.

O interesse dos portugueses pelos produtos da industria cultural brasileira cresceu
a inter-relacdo estabelecida, em diversas formas e niveis, entre esses produtos e seus

conteudos. De acordo com Sousa (2002, p. 32), “a proximidade linguistica e até cultural

&

(incrementada pelas importagdes portuguesas de conteudos brasileiros), a proximidade
afetiva, etc. favorecem, sem duvida, o Brasil enquanto pais a cobrir”.

Ainda sobre o Publico, tem-se a Politica, com 10,27%, e a Economia, com 5,47%,

|

sendo a segunda e terceira tematicas mais trabalhadas pelo jornal, respectivamente.
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Assim como se observou no Diario de Noticias, Politica e Economia foram a segunda e
terceira tematicas mais enfatizadas do total de produgdes. Isso pode sugerir que os dois
jornais creditem um mesmo peso para as producdes sobre essas tematicas.

A editora Joana Amado (2012, informagao verbal) afirma que o Brasil € cada vez
mais importante para os portugueses. E que a cobertura de temas sobre Politica e
Economia é fundamental para o pais lusitano, ja que o Brasil € uma oportunidade para
Portugal. E interessante perceber que essa posicdo é a mesma adotada pelo subdiretor
do Diario de Noticias, quando justifica o interesse do jornal pelas tematicas Economia e

Politica.

N&ao é so a leitura internacional de saber o que se passa em um outro pais.
Vivem la muitos portugueses. Ha milhares de portugueses a pensar se tem
oportunidades no Brasil, se querem ir para la ou ndo. O boom econémico
do Brasil e a crise de Portugal ajudou neste processo. Cada vez ha mais
curiosidade, percebe-se isso na internet, com o numero de pessoas que
vao ler sobre o Brasil (AMADO, 2012, informacao verbal).

Ainda sobre o Publico, retomando as categorias tematicas mais trabalhadas e suas
percentagens do total de produgdes do corpus, temos: 1. Cultura (12,32%); 2. Politica
(10,27%); 3. Economia (5,475%); 4. Esporte (3,42%); 5. Conflitos/Crime, Sociedade e
Casos pessoais (ambos empatados com 2,73%); 6. Outros (0.64%).

Os temas acima analisados foram enquadrados em categorias definidas por uma
taxonomia propria, criada para esta pesquisa, no intuito de otimizar o trabalho analitico.
Entretanto, cada jornal utiliza uma nomenclatura propria para suas respectivas editorias.
Assim, mostra-se abaixo, por meio de graficos, as editorias trabalhadas pelo Publico e
Diario de Noticias. Destaca-se o numero de publicacbes sobre o Brasil em cada editoria,

durante o recorte historico delimitado.

&K
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Grafico 2 — Publico — Editorias
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Editorias
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Fonte: Elaborado pelo préprio autor.
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Grafico 3 — Editoriais do Diario de Noticias

Diario de Noticias
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Comparativo temas: 2012 -2013
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I Fez-se um comparativo do numero de produgdes jornalisticas e suas tematicas,

entre os periodos delimitados em 2012 e 2013. Durante os 15 dias de investigagdo, em
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setembro de 2013, foram incorporados mais 23 documentos ao corpus analitico. Abaixo
os graficos com as categorias tematicas mais trabalhadas por cada jornal e sua

frequéncia nos periodos comparados:

Grafico 4 — Publico — Temas Comparativo setembro 2012/2013
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Fonte: Elaborado pelo préprio autor.

Sobre o jornal Publico, tendo como base setembro de 2012, percebe-se que, no
mesmo periodo de 2013, houve um decréscimo de 11 publicagdes. A tematica mais
trabalhada em 2012 foi Cultura, com 10 publicagcbes. Ja em 2013, o tema mais enfocado
foi Politica, com trés producdes apenas. Também se levantou quantas noticias em cada
periodo trataram do evento Ano do Brasil em Portugal.

Do total das 52 producdes do Publico em 2012, apenas nove abordaram o evento,

0 que representa um percentual de 17,3%. Sao noticias, reportagens e artigos de opiniao

K

sobre as atracdes culturais que formaram o evento, bem como tratando da cooperagao
artistica e da relacéo entre Brasil e Portugal. Em setembro de 2013 ndo houve nenhuma
publicagcédo sobre o evento.

Para Joana Amado (2012, informagéao verbal), editora internacional do Publico, a

ocorréncia das festividades Ano do Brasil em Portugal ndo alterou significativamente a

|
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pauta sobre cultura brasileira. Para ela, o consumo cultural brasileiro “sempre foi uma
realidade em Portugal” (AMADO, 2012, informacéao verbal).

Grafico 5 — Diario de Noticias — Temas Comparativo setembro
2012/2013

Didrio de Noticias
TEMAS
Comparativo Setembro 2012/2013
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M Setembro de 2012: 17 producdes jornalisticas W Setembro de 2013: 16 producdes jornalisticas

Fonte: Elaborado pelo préprio autor.

No caso do Diario e Noticias, o comparativo setembro 2012/2013 mostra que o
numero de publicagdes sobre o Brasil foi praticamente o mesmo. Em 2013 foi registrada
apenas uma publicagdo a menos que em 2012, segundo evidencia o grafico acima. A
categoria Politica foi a mais trabalhada em 2013, com sete produgdes noticiosas,
enquanto Economia e Cultura foram as duas mais noticiadas em setembro de 2012, com
cinco ocorréncias cada.

A respeito das comemoragdes do Ano do Brasil em Portugal, verificou-se que do
total de produgdes noticiosas do DN em 2012, que foram 71, apenas cinco abordaram o
evento, o que representa 7% do total de publica¢des. Ja em setembro de 2013 ndo houve
nenhuma publicagéo sobre o evento.

Assim como afirmou a editora do Publico, o subdiretor do DN, Pedro Tadeu,
também acredita que o Ano do Brasil em Portugal nao promoveu uma grande mudancga
nas noticias sobre o Brasil. Para ele, a cultura brasileira, em especial, sempre foi noticia

em Portugal, principalmente a partir da telenovela Gabriela, Cravo e Canela, exibida pela
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primeira vez em terras lusitanas na década de 70. “A partir dai houve um interesse pela
cultura brasileira, pelo dia a dia brasileiro muito grande” (TADEU, 2012, informacao

verbal).
Consideragoes Finais

Conclui-se que a analise categorial tematica utilizada, verificando a frequéncia dos
temas mais trabalhados nas produgdes jornalisticas, se mostrou bastante eficaz,
apresentando resultados conclusivos e de facil manuseio. Essa € uma das técnicas
disponibilizadas pela analise do conteudo, que foi de fundamental importancia para a
realizacdo desta pesquisa. O estudo de caso dos jornais e a unido dos métodos
quantitativo e qualitativo também foram decisivos para alcancar os objetivos propostos.

Verificou-se que 22,59% de todas as produg¢des noticiosas de ambos os jornais
trataram o Brasil principalmente a partir da tematica Cultura. Ou seja, foi a tematica mais
trabalhada, mostrando, assim, que o Brasil foi representado a partir de uma imagem
cultural, ressaltando atragdes, produgdes, atores e produtores, bem como as parcerias
entre os dois paises na area cultural.

Em segundo lugar, tem-se a tematica Politica, com 21,91% de todas as produgdes,
seguido de Casos Pessoais, que figurou em terceiro lugar como a tematica mais enfocada
pelos jornais, com 18,48% das produgdes. Assim, vislumbra-se que nesse periodo foram
publicadas imagens de um Brasil de Cultura, Politica e das personalidades midiaticas,
sejam elas das areas artistica e/ou politica, através de seus Casos Pessoais, que
parecem interessar a Portugal. Verificou-se, ainda, que essa imagem de um pais exatico,
de cultura rica e abundante é parte do mito fundacional do préprio Brasil. A partir da
revisdo de literatura sobre esse tema, conclui-se que essa representacdo do Brasil
enquanto um paraiso — exotico e de rica cultura — se mantém atual, conforme diversos
estudos ja apontaram. E uma imagem que vem se reciclando e agregando novos
elementos.

Entendeu-se que essa imagem do paraiso terrestre ajudou, e continua atuando, na

construgcao da identidade do povo brasileiro. Nesse sentido, conclui-se que as atuais

&

representacdes indentitarias do Brasil passam pelo mito fundador, ou seja, pela imagem
edénica da nagao. Dessa forma, o brasileiro sabe quem ele é a partir da interagao entre

as suas concepgoes e as de outras culturas e vice-versa. Sendo as representacdes de

|

paises estrangeiros também uma fonte para a constituicdo da propria identidade
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brasileira, conclui-se que essas imagens do Brasil sdo um tipo de representagao social. E
como uma espécie de aura publica, que pode ser constantemente modificada,
principalmente por processos de significacdo operados pela midia e pelas producdes
jornalisticas.

Entre as novas imagens pelas quais o Brasil é representado no exterior, em
Portugal especificamente, esta a de um pais mais sério, que € bastante tratado, também,
por questbes politicas. Isso mostra que o Brasil ndo é feito sé de cultura para os
portugueses, mas também como um pais que esta se organizando e apresentando uma
maior sobriedade politica, se comparado com anos anteriores. Sobre o fato de Casos
Pessoais ter sido a terceira categoria tematica mais enfocada, isso mostra que o Brasil é
visto também como um pais de personalidades midiaticas, sejam elas do universo da
politica, do esporte ou da cultura. Percebeu-se que a telenovela tem peso nisso, sendo os
atores e as atrizes bastante populares. Sobre esse tipo de produgdo audiovisual,
verificou-se que ela desempenhou um papel fundamental na consolidagdao do consumo
cultural brasileiro em Portugal no século XX. Sobre os grandes eventos mundiais, ndo se
verificou produgdes noticiosas especificas sobre a Copa do Mundo no Brasil ou as
Olimpiadas de 2016. O que se observou foram apenas eventuais mencodes a tais eventos,
principalmente a Copa do Mundo de 2014.

Retomando as hipéteses levantadas, verifica-se que duas foram confirmadas,
enquanto uma n&o. A primeira hipotese foi refutada, ja que o Brasil ndo foi representado a
partir de uma imagem predominantemente negativa no tocante a violéncia urbana,
corrupgao, inoperancia das instituicdes publicas e desigualdade social. Alias, a categoria
tematica Conflitos/Crime foi a sexta mais trabalhada, com 5,46% de todas as publicacoes
tratando deste tema. Isso mostra que a imagem de um Brasil violento e inoperante néo é
tao forte em Portugal, conforme costuma ser no ambito do jornalismo internacional.

Ja a segunda hipotese, sobre a economia, pdde ser confirmada. Essa hipbtese
afirmava que haveria significante numero de noticias sobre economia, o que de fato foi
verificado. Foram publicagcbdes que destacaram indices econdmicos e as possibilidades de

negdécios/investimentos a serem realizados no Brasil. Apesar de néo ter sido a categoria

&

tematica mais trabalhada, a economia brasileira figurou como o quarto tema mais
enfocado, com 16,42% de todas as producgdes. Isso mostra que houve, sim, um numero

significativo de produgdes, considerando-se o universo total de publica¢gdes que formam o
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corpus. A imprensa portuguesa trabalhou o Brasil no periodo como um pais de
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oportunidades para os portugueses e suas empresas, além de expor a nagdo como sendo
bastante importante no contexto econémico mundial.

Em relacao a terceira hipétese, essa foi amplamente confirmada, ja que Cultura foi
a categoria mais trabalhada pelos dois jornais, com 22,59% de todas as producdes \
noticiosas tratando deste tema. Como se trata de uma pesquisa de método hipotético- a
dedutivo, a intencdo € de confirmagao ou refutacdo das hipdteses propostas. Também,
tem-se o fato da pesquisa ser histérico-descritiva, com o intuito apenas de apresentar os
resultados, ndo propondo solugdes para os problemas, mas abrindo caminhos para novos
estudos e reflexdes, a partir do que foi verificado. Nesse sentido, a uniao desses métodos

se mostrou bastante eficaz aos objetivos inicialmente propostos.
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